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05.01.22. Наполнение и ведение страниц в соцсетях

1. Создание текстового контента

- Методики создания текста: ньюсджекинг, курирование, коммерческий копирайтинг;
- Приемы сторителлинга;
- Инструменты оценки и оптимизации написанного текста.

2. Создание визуального контента

- Сервисы работы с видео;
- Верстка сторис и микроанимации;
- Работа с фото, иллюстрациями и аудио, не нарушающими авторские права.



Чеклист с прошлого занятия:

- Напишите три поста до 1000 знаков с 
заголовком и подберите к ним визуал

- Попробуйте приложения для верстки
- Сверстайте статичную и динамичную сториз
- Сделайте квадратную картинку для поста



Сегодня 12.01.22 Продвижение в Instagram и Facebook

Инструменты продвижения в Instagram и Facebook: 

- контент-маркетинг;
- комьюнити-менеджмент;
- конкурсные механики;
- сотрудничество с блогерами и биржи блогеров;
- официальная таргетированная реклама.

Работа с блогерами (Instagram)

- Качественные и количественные показатели для выбора и оценки блогеров; 
- Работа с биржами блогеров; 
- Калькуляторы интеграций блогеров;
- Механики блогерских интеграций.

Сервисы

- Инструменты аналитики в Instagram.
- Полезные сервисы для Social Media Marketing.

Таргетированная реклама.



Инструменты продвижения в Instagram и Facebook: 

- контент-маркетинг;
- комьюнити-менеджмент;
- конкурсные механики;
- сотрудничество с блогерами и биржи блогеров;
- официальная таргетированная реклама.



Как конкретно расширяет аудиторию контент-
маркетинг?

- Репосты: публичные и приватные
- Шеринг в другие соцсети и интернет-среды
- Алгоритмическая выдача: увеличение RR (Reach 

Rate) до 100% и более и попадание в раздел 
Explore (Рекомендации)



Сервисы аналитики



Читаем статистику постов и сториз



Как читать статистику 
Instagram и Facebook: 

Creator Studio и LiveDune













А что у вас лидирует в аналитике 
Инстаграма и Фейсбука?



Блогеры



Классификация инфлюэнсеров:

- по размеру (пример: нано)
- по нишам (пр: лайфстайл)
- по типу контента (пр: вайнер)
- по способу набора подписчиков 
(пр: селеб из ящика)





Посредники:

- блогерское агентство
- маркетплейс
- вручную



Плагин Хрома CrowdTangle Checker







Типы блогерских контрактов:

- разовая покупка
- оптовая покупка
- амбассадорство
- аффилиатка/рефералка
- коллаб
- бартер
- charity



● подарки или бартер,
● плата, 
● инстамит, 
● гостевой блогинг.

Способы взаимодействия







Как оценивают рекламу у блогеров:

- переходы из bio
- переходы в сториз
- охват поста/сториз/рилз
- количество обращений (спорная метрика)
- активации промокода
- реферальные метрики (CPA)









А каких блогеров бы выбрали вы?
По каким принципам?
Чем вы могли бы их заинтересовать?
Как бы вы оценивали сотрудничество?



Конкурсы



Конкурсные механики: принцип

● используйте уже существующие 
сценарии поведения аудитории;

● “педагогическая тетрадь”
● чем дешевле приз, тем лучше
● разбудите внутреннего ребенка, а не 

желание легкой наживы















Нужны ли вам регулярные конкурсы?
Как бы вы провели конкурс, какой бы 
выбрали приз и как бы определяли 
победителя?



Таргет
fb.com/ads



Плагин Хрома Ad Library Pro



Возможности таргета

● таргетинг (геолокация, 
зарплата, возраст ребенка)
● ретаргетинг;
● динамический ретаргетинг.







Попробуйте запустить в продвижение:

- уже опубликованный пост из 
приложения Instagram;
- новый креатив из Ads Manager.

И оценить через 3 дня результаты.



Ваши вопросы 



Спасибо!

gurov.gurov@gmail.com

+37258574403

mailto:gurov.gurov@gmail.com

